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Romain suit de prés 'évolution de ce secreur, Le coloriste
utilise dans son salon parisien les produits de coloration Farouk
Systems, Coné shampooing, il a cholsi ki marque américaine
ricemment acquise par LOréal, dont il o
I'ambassadeur depuis mars 2009, « Ce sont des produits 100 %
végétaux, enrichis aux exeraits botaniques bios, et réservés aux

Purer r!w:'\r.

cheveux, colorés «, confie celui qui v aurait jamais imagine, il ya
:|||:.'[Ll||n anniées, Callier 3 un gunsi groupe, « e me suis associé
3 L0l car ils ont .|L|u]'l1|." i Creneau plut doux et respeciucux
du cheven. Je reste néanmoins un artisan, adepre des marques
de niches.

Romain a dailleurs lui-méme lancé une gamme de produies

Romain Colors,
les clés de la réussite

Romain Colors, salon entiérement dédié
a la coloration naturelle et au soin

du cheveu, est devenu une référence.
Engagé, son fondateur est un fervent
défenseur des produits doux.
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nawurels et dcologiques. Malgré de bons résultats, le coloriste
a mis ¢ projet de obté depuis un an. « |'al choisi de donner la
priorite & Romain Colors, Micux vaut faire moins de choses,
mais bicn les faire ! », explique-t-il. Il n'exclut pas pour autant
de redémarrer une collection dans I'avenir, « Les xlr.llll[\m-':ug\
bios sont encore asser réches, 1'11:11('!( qUE NOUS OUVCIONS un
jour une jolic solution pour les améliorer, =

Quant & son adresse parisienne, premier salon de coloration
aromatique, clle poursuit son envolée, profitant bien sir de
lexplosion du phénomene de la coloration douce, « Nous
connaissons un vrai bond depuis 2000 », indique Romain,
Encouragé par ce succss, le Breton prévoit l'ouverture d'une
seconde enseigne dans une autre capitale européenne. Alfaire
i suivre,..




